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Avaliacéo da apresentacéo do prato tipico de Porto
Consumidores Locais
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Avaliagao da apresentagao do prato tipico de Porto
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Avaliacéo da higiene do prato tipico de Porto de Ga  linhas -

Consumidores Locais Avaliacéo da higiene do prato tipico de Porto de Ga  linhas - Turistas
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Avaliacéo do preco da comida tipica de Porto de Gal  inhas -

Consumidores Locais Avaliacdo do prego da comida tipica de Porto de Gal  inhas - Turistas
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Onde o entrevistado ouviu falar da
comida tipica de Porto de Galinhas
Resultados para Turistas

Err conversas com familiares ou o
. 5 0%
amigos

Em estabelecimentos, locais
. 21,9%
nesta viagem

Enm estabelecimentos dagui, em
3,1%

viagens anteriores
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O entrevistado ja experimentou a comida tipica de P

orto de Galinhas -

B Sim
W Nio
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O entrevistado pretende experimentar a comida tipic
Galinhas - Turistas

a de Porto de

W sim
W Nso
I N&o tem certeza
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